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IICV SEED agosto 2026
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NOSSO INDICE - COMO FAZEMOS?

O lICV SEED é um indice de intengao de compra no varejo fisico, baseado em
58 milhoes de visitantes/més em milhares de lojas por todo o Brasil. Auditado
em diferentes setores, permite uma leitura consolidada da intencao de
compra ao longo do tempo, além de analises detalhadas por regido e tipo de

IICV SEED - Variacao Base YoY
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UM MES COMPLEXO PARA A ECONOMIA, POLITICA E, POR CONSEQUENCIA,

PARA O VAREJO

O lICV SEED de agosto apurou uma retracao de -1,5% na
base anual (YoY).

O comprometimento da renda disponivel das familias e a
aversao ao risco podem ter mitigado o impeto de consumo
até mesmo nos picos de sazonalidade: a semana do Dia dos
Pais, tradicional vetor de tragao para o comércio no
segundo semestre, frustrou as proje¢cées do mercado ao
registrar uma leve variacao negativa de -0,3%.

O més de agosto apresentou a 22 maior taxa de juros do
mundo (+14%), perdendo somente para a Russia (14,1%).
Apesar das quedas continuas das taxas de juros desde
junho de 2025 (pequenas quedas a cada més), o crédito é
um dos principais alavancadores de venda do varejo e sua
permanéncia em 2 digitos leva a retragdo de consumo no
varejo em geral e principalmente nos produtos de alto valor
agregado.
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No entanto, o arrefecimento na ponta do varejo deve ser
atribuido também aos ruidos politicos, principalmente no
periodo pré-eleicao deste ano; denuncias de corrupgao e
uso da maquina do estado levam o cliente a uma percepgao
de instabilidade e inseguranca.

Esta realidade, diferente das duas ultimas eleicoes, parece
ja estar afetando mais o comportamento de compra dos
clientes este ano.

2026 vem se apresentando como um ano dificil para o
varejo; dos 8 meses auditados até agora pelo lICV SEED, 5
apresentaram performance negativa. E ainda temos 4
meses, que serdao impactados, ora negativamente pelas
elei¢oes e El Niio, ora por dois eventos de calendario
promocional, Black Friday e Natal.
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IICV SEED AGOSTO/2026: RAIO-X REGIONAL DO FLUXO NO VAREJO

A auditoria de fluxo do [ICV SEED em agosto evidencia a clara divisao de ritmo no varejo nacional: enquanto o Sul lidera a
recuperacao, os grandes centros populacionais do Sudeste e Nordeste aprofundam a retragao.

e Sul (+8,4%): Apresentou o melhor desempenho do pais no
més, acelerando o ritmo de alta em relacao a julho (+6,7%)
e consolidando uma trajetoéria solida de recomposicao do
fluxo.

NORDESTE

-4,8%

® Centro-Oeste (+1,3%): Retomou o campo positivo apos a
queda registrada em julho (-6,0%), demonstrando
capacidade de recuperacao rapida e estabilizacdo das
vendas.

e Norte (+0,1%): Interrompeu a sequéncia de quedas
observada nos dois meses anteriores (junho e julho),
registrando uma inflexao positiva, ainda que modesta.

e Sudeste (-4,3%): Aprofundou a tendéncia de baixa pelo
terceiro més consecutivo (julho registrou -2,3%),
sinalizando forte retencao no fluxo dos maiores centros
consumidores.

e Nordeste (-4,8%): Registrou o desempenho mais fraco
entre todas as regides em agosto, mantendo-se no terreno IICV SEED - variagao YoY por regido - agosto 2026
negativo pelo terceiro més seguido e acumulando a maior
perda de tracao do periodo.

VARIACAO YoY PORREGIAO - 2026

Periodo Centro-Oeste Nordeste Norte Sudeste Sul
jan/26 +6,8% +0,7% +4,3% +10,1% -1,4%
fev/26 -3,9% +0,2% -8,4% -12,0% -17,2%
mar/26 -4,6% -0,7% +4,1% -1,7% +3,6%
abr/26 +1,3% -0,5% +3,1% +4,2% +9,6%
mai/26 +2,0% +1,8% +3,6% -2,2% +5,0%
jun/26 +2,6% -4,3% -4,7% -1,4% -1,3%
jul/26 -6,0% -2,4% -2,6% -2,3% +6,7%
ago/26 +1,3% -4,8% +0,1% -4,3% +8,4%

Sintese de Agosto: O mapa do fluxo em agosto mostra que o félego das regides Sul e Centro-Oeste contrasta com o
aperto observado no Sudeste e Nordeste, onde o consumidor segue reticente e o trafego nas lojas permanece
pressionado.
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OS CANAIS CONTINUAM OPERANDO EM BAIXA

O liICV SEED de agosto revela que ambos os canais operaram em territorio negativo, porém com trajetérias inversas no
comparativo com o més anterior:

Comeércio de Rua (-1,7%): Aprofundou a queda em Shopping Centers (-0,4%): Permaneceu no campo
relacao a julho (-0,3%), engatando o quarto més negativo, porém demonstrou forte reagao ao estancar o
consecutivo de retragao. Por ser um canal altamente severo recuo observado em julho (-5,1%). A
dependente do fluxo esponténeo, acabou sentindo com desaceleracao da queda indica uma postura de maior
maior intensidade o comprometimento da renda das resiliéncia dos shoppings, que conseguiram absorver
familias e a baixa aderéncia ao Dia dos Pais, que melhor o trafego de consumidores e mitigar o cenario
registrou variagcao negativa de -0,3% na semana. adverso das altas taxas de juros no periodo.

DESEMPENHO DE RUAS E SHOPPING EM AGOSTO

1,7% -0,4%

LOJAS DE RUA LOJAS DE SHOPPING

O més de agosto manteve os canais fisicos sob pressao; contudo, enquanto o comércio de rua ampliou sua perda de
tragcao, os shopping centers deram sinais claros de estabilizagao do publico.

O IMPACTO DOS CICLOS ELEITORAIS NO VAREJO FiSICO: LICOES DE 2018 E
2022 PARA O ENCERRAMENTO DE 2026

A medida que o varejo entra no quadrimestre final do ano, o fator politico assume papel central nas projecées de trafego
e vendas. Dados historicos do IICV SEED sobre os pleitos presidenciais de 2018 e 2022 ajudam a antecipar os padroes
de comportamento do consumidor nas préximas semanas.

Setembro Reeleicao: Resiliéncia no Trafego Geral. Apesar do ambiente de incerteza que antecede a votacao, os dados
mostram que o fluxo de consumidores se mantém positivo no més pré-eleitoral:

® Set/18: Registrou alta de +5,0% YoY no fluxo geral.

® Set/22: Apresentou expansao ainda maior, crescendo +7,8% YoY.
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Dias de Urna: Queda Severa e Generalizada de Trafego.
Nos domingos de votagao, o esvaziamento das lojas é
inevitavel e supera os 50% de retragao:

® 1°Turno: Recuo de -51,6% em 2018 e de -56,3% em
2022.

2° Turno: Retracao de -50,5% em 2018 e de -53,7%
em 2022.

O varejo de rua sofre o impacto mais acentuado. Em
2022, por exemplo, a retracao na rua superou a dos
shopping centers em uma média de ~3,7 p.p. ao longo de
todo o processo eleitoral.
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O "Destrave" vs. O "Freio": O Pos-Eleicao em novembro
e dezembro. O comportamento do consumidor no
encerramento do ano é ditado pelo grau de estabilidade
politica apds a apuracao das urnas:

® O Modelo de 2018 ("Destrave"): A rapida definicao e
a volta da confianga destravaram a demanda
represada, garantindo forte desempenho nas datas
sazonais em novembro (+4,9%) e no Natal de
dezembro (+4,1%).

® O Modelo de 2022 ("Freio"): A disputa acirrada,
aliada a bloqueios rodoviarios e incertezas na
transicao, manteve o consumidor apreensivo,
resultando em quedas em novembro (-0,7%) e em
dezembro (-2,1%).

Com o 1° turno marcado para 4 de outubro e o 2° turno para 25 de outubro, a capacidade do varejo de
capturar a demanda de fim de ano dependera diretamente de quao rapido o cenario politico trara

previsibilidade ao mercado apds a apuracao.

()sead

O varejo fisico deixou de ser analégico.

A Seed ajuda na transformacao digital da sua empresa.
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